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FUMDACIA POLSKIE CENTRUM AUDIOWIZUALNE

POLSKI INSTYTUT SZTUKI FILMOWEJ

PROMOCJA, MARKETING | DYSTRYBUCJA FILMOW

27 — 28 listopada 2009 roku
JACHRANKA

l. Informacje o szkoleniu

Krajowa Izba Producentéw Audiowizualnych wraz zdRoh Instytutem Sztuki
Filmowej przy wspotudziale Media Desk Polska zapagasna spotkanie pgavigcone
strategiom promocji, marketingu i dystrybuc;ji filmo

Spotkanie ma na celu upadkowanie zasad wspOtpracy producentéw z
dystrybutorami i agentami sprzega omowienie narg@zi stuzacych do osigniccia
zamierzonego celu eksploatacyjnego oraz analiziébwmgych zapisOw umow
zwigzanych z promogji dystrybucj filméw.

Z szerokiej tematyki wyodbnilismy 3 grupy zagadnie

Panel 1.marketing filmowy

a) zkim producenci powinni ustala¢ strategie, jakie maja narzedzia pomocnicze, jaka jest rola
dystrybutora, sales-agenta, kiedy zacza¢ rozmawiac z dystrybutorem, plan pitchingow

b) pozycjonowanie filmu, dlaczego jest tak wazne

c) demografia grupy docelowej, profil widowni, badania marketingowe/focusowe - czy sa
potrzebne

d) dopasowanie promocji ze wzgledu na grupe docelowa

e) rola rekalmy i promogji , formy

f) dystrybugja z perspektywy producenta, dystrybutora i kiniarza

g) festiwale, jak dokona¢ odpowiedniego wyboru festiwali, sposoby prezentacji, jaka funkcje
spetniaja zwiastuny/ilustracje do nominagji, rola i mozliwosci PISF/ instytucji narodowej



Panel 2.dystrybucja midzynarodowa

Agent sprzedazy — gdzie go szukac? Jak go znalez¢? Na czym polega wspotpraca z agentem i jaki
jest jej zakres — zadania po stronie agenta, dystrybutora i producenta.

a) co robig, a czego nie — agenci sprzedazy

b) jak dziataja

c) ramy czasowe, strategie

d) budzet dla sprzedazy miedzynarodowej

e) jak funkcjonuja markety miedzynarodowe, jakich materialéw potrzebuja agenci sprzedazy zeby
dobrze zaprezentowac film

Panel 3.udana wspotpraca producenta z dystrybutorem

a) Jak powinna wygladac¢ wspoétpraca pomiedzy producentem a dystrybutorem, kiedy taka
wspodtpraca powinna sie zaczad, jakie sa obowiazki z niej wynikajace po stronie producenta a jakie
po stronie dystrybutora, jakie sa kryteria przyjecia filmu do dystrybugji, jakie mechanizmy
wspierajgce poza istniejacymi uwazajq za pozadane, jakie btedy popeiniaja producenci, jak
powinien wygladac trailer, czym kieruja sie festiwale w selekcji filmow, jakie sq korzysci

i zagrozenia z koprodukgji z nadawca telewizyjnym.

b) Rodzaje umow — wkiady procentowe, terminy, prowizje, jak wyglada standardowy podziat
zyskow i kosztow co jest dobra praktyka a co kwestig negocjacji?

Kazdy panel skladasic bedzie z wprowadzenia i dyskusji. Zaplanowany je&ke
czas na rozmowy indywidualne. Zachmy do skorzystania z okazji i przygotowanie
materialdw do prezentacji swoich produkcji obecnym spotkaniu agentom
sprzeday.

Panelistami g praktycy: producenci, dystrybutorzy, agenci spezgd
przedstawiciele PISF w tym m.in. - Dyrektor Madigrpinski — PISF, Ewa
Puszczyiska — Opus Film, Irena Strzatkowska — Studio FilleOvOR, Mariusz
tukomski — Monolith Film, Stawomir Salamon — Fordi#hm Poland, Mirostaw
Bork — byly dyrektor artystyczny FPFF w Gdyni, Jtraan Davis — konsultant KIPA,
UK Film Council Advisor, Marta Lamperova - ManagibBirector Filmeurope, Agent
Sprzeday na Europ Srodkowowschodni, mec. Malgorzata Grzybowska - PISF,
Dyr. Jerzy Bart — PISF.

Harmonogram:

Dzien 1.

Godz. 9.00 — 9.45 — rejestracja

Godz. 10.00 — 14.00 marketing filmowy

Godz. 14.00 — 15.30 - obiad + lokowanie w pokojach
Godz. 15.30 — 17.30dystrybucja midzynarodowa
19.30 — spotkania indywidualne i w podgrupach
Godz. 20.00 - kolacja



Dzien 2.

Godz. 7.00 — 9.30sniadanie

Godz. 10.30 — 13.30wspotpraca producenta z dystrybutorem
Go0dz.13.30 — 13.45 — Podsumowanie

Organizatorzy zastrzegagobie maliwos¢ uzupetnienia listy panelistow.
Il. Informacje o warunkach

Koszt petnego uczestnictwa 1 osoby wraz z matenigtenghdowymi wynosi 700,00
PLN

W cere wliczone g koszty szkolenia, przerwy kawowe, lunch, koladjajocleg w
pokoju 2-osobowym dniadanie 2.dnia.

Koszt uczestnictwa w jednym dniu szkolenia bez eqel300,00.

W cerg wliczone g koszty szkolenia, przerwy kawowe, lunch, kolacjmteriaty
pogldowe.

Optata dla Czionkéw KIPA optacgjych na bieaco sktadki cztonkowskie (do IV
kwartatu 2009 r. wicznie) wynosi 150zt od osoby za petne uczestnictWb
przypadku uczestnictwa wiej niz jednej osoby z danej firmy, optata wynosi 70zt od
kazdej nastpnej osoby.

W przypadku udziatu Cztonka KIPA w 1 dniu szkolebez noclegu optata wynosi
odpowiednio 100zt i 50zi.

Odwotanie uczestnictwa w spotkaniu po terminie petdzenia skutkuje
obcikzeniem kosztami manipulacyjnymi w wyscko 30 zi.

Krajowa lzba Producentow Audiowizualnych wystawsynksigowe.

Formularze zgtoszeniowe przyjmowang ¢o dnia31 pazdziernika 2009 roku,
faxem na nr 022 840 59 01, mailem pod adres biurp@h lub poczi tradycyjm na
adres biura KIPA Chetmska 21 bud.28c, 00-724 Wavraza

Potwierdzeniem udzialu w szkoleniu jest wptata fradéci do dnia05 listopada
2009 rokuna konto KIPA prowadzone w:

PEKAO S.A. VII O/Warszawa nr 81 1240 1109 1111®0043 5010

z dopiskiem ,Szkolenie — dystrybucja” z podaniemwigka uczestnika

Liczba miejsc jest ograniczona!



Informacje organizacyjne:

Miejsce szkolenia:

PCC Windsor Palace

Jachranka 75 nad Zalewem Zedizgim
05-140Serock

www.hotelekorona.pl

Mapka dojazdowa:
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Hotel usytuowany jest w Jachrance, g@adbd Warszawy naky kierowa si¢ na
Augustow i1 za Niepatem skeci¢c w lewo. Przy gtdwnej drodze znajdugsie
billboardy informacyjne, asvodek gsiaduje z hotelem Warszawianka.

Doba hotelowa trwa od godz.16.00 do 10.00. Uczeptsukolenia dostanpokoje do
dyspozycji 27 Listopada nie pdiej niz do godz. 16.00, natomiast hotel w miar
mozliwosci bedzie je udosipniac wczeniej. W dniu 28 Listopada pokoje prosimy
opwusci¢c do godz.10.00-11.00. Przepraszamy za utrudnieala, miejsce jest
atrakcyjne i w petni zarezerwowane.



Kolacja 27 listopada potrwa okoto 2 godzin,zpi@] skorzystd mazna z klubu
nocnego, otwartego do godziny 2.00 w nocy, chianajdzie s wielu amatorow
zabawy — wtedy klub dostosowujeg silo gdci. Wokot hotelu znajduje si5 ha
zagospodarowany park, po ktdérymina swobodnie spacerowa

Wszystkie niez&dne informacje o wypogeniu hotelu oraz zdgia znajdziecie
Paistwo na stronie www hotelu oraz w Biurze KIPA u kdandry Wdniak.

Krajowa Izba Producentéw Polski Instytut Sztuki Media Desk Polska
Audiowizualnych Filmowej

00-724 Warszawa 00-071 Warszawa 00-724 Warszawa
Ul.Chetmska 21 bud.28c ul.Krakowskie Przedivie 21 ul.Chetmska 19/21 p.229

Tel./fax 022 840 59 01 tel. 022 42 10 518 Tek 22 851 10 74

e-mail: kipa@kipa.pl e-mail: pisf@pisf.pl e-mdiluro@mediadeskpoland.eu



